verzamelen in
o\ de praktijk
nfosessie door Reinout Van Zandycke

Welkom, hoe gaat het?
Stel je jezelf even voor via chat / micro?

Bedankt voor je deelname, Reinout start om 20u00.

Tot straks,

Team UNIZO @
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Nadja Desmet en ReinoutVan Zandycke

Nadja Desmet en Reinout Van Zandycke
Nadja Desmet en Reinout Van Zandycke

Nadja Desmet en ReinoutVan Zandycke
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Communicatie-
wetenschappen

Politieke-
tenschappen

w

v

EXPOSURE

Psychologische-
wetenschappe

Reinout werd opgebld ‘door de Nederlandse radio
om wat toelichting te geven over politieke marketing
en big data. Beluister hier het fragment opnieuw.

A} l||

- |
4
y

REINOUT VAN ZANDYCT(E

tieke comimumicatie

B  ~ Aen0@ -

VK 18: "STEVIGE ONLINE-CAMPAGNE IS |8 QMUSIC BELDE ONS

BELANGRIJK" s
BART DE WEVER

- NEuws | o

ZIT OP FACEBOOK!

erken slogan: e q BELUISTER WAT
W 4 s tijdens verkiezingen? * = A REINOUT HIEROVER
el g Y TE VERTELLEN HAD.

, Baluister hier het interviaw met Reinos J
fijdens Da Grote Poter Van de Veire Ochtendshow!
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VERZAMELEN IN

DE PRAKTUK.

Hoe je zo efficiént campagne kan
voeren.




Vlaamse regering schaft
opkomstplicht af bij lokale
verkiezingen: wat betekent
dat voor de toekomst? En zal
federaal niveau volgen?




Resultaat/gevolg en trend

Personalisatiel!ll!l




JE MOET MEER DAN
OOIT STRATEGISCH
TE WERK GAAN

STAP 1: KLIKKEN SEO, SEA, SOCIALE MEDIA,
O WEBSITES, E-MAILMARKETING

DE EERSTE STAP VAN HET
MARKETINGPROCES IS ZORGEN DAT EN BIG DATA

MENSEN KUNNEN EN WILLEN KLIKKEN.
ZE MOETEN EERST JOUW ADVERTENTIE
TE ZIEN KRIJGEN EN DAN MOET HET
OOK NOG RELEVANT GENOEG ZIJN.

O
EENMAAL MENSEN OP JE WEBSITE
ZIJN OF OP JE ADVERTENTIE HEBBEN
GEKLIKT MOET JE ZE NATUURLIJK
OVERTUIGEN. EIGENLIJK DE
MOEILIJKSTE EN BELANGRIJKSTE STAP

STAP 3: LIEFHEBBEN

O VAN HET PROCES.
WIE ZIJN JE BESTE AMBASSADEURS? JE CUSTOMER EXPERIENCE,
VORIGE KLANTEN! IN DEZE STAP ZORGEN MICRO-COMMITMENT,
WE ERVOOR DAT JE KLANTEN JE BESTE RETARGETING
VERKOPERS WORDEN.
STAP 4: AANBEVELEN

O

DE MOND-TOT-MONDRECLAME IS NOG
ALTI)D DE BESTE RECLAME. HET IS ECHTER
ZONDE ALS JE NIET MEER MET DIE
AANBEVELINGEN DOET.

AMBASSA-



Phase 1
Micro-commitment

Phase 2
Macro-commitment

________________________________

Click: campaigns
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JE MOET MEER DAN
OOIT STRATEGISCH
TE WERK GAAN

STAP 1: KLIKKEN SEO, SEA, SOCIALE MEDIA,
o WEBSITES, E-MAILMARKETING

DE EERSTE STAP VAN HET
MARKETINGPROCES IS ZORGEN DAT EN BIG DATA

MENSEN KUNNEN EN WILLEN KLIKKEN.
ZE MOETEN EERST JOUW ADVERTENTIE ' §
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O VAN HET PROCES.
WIE ZIJN JE BESTE AMBASSADEURS? JE CUSTOMER EXPERIENCE,
VORIGE KLANTEN! IN DEZE STAP ZORGEN MICRO-COMMITMENT,
WE ERVOOR DAT JE KLANTEN JE BESTE RETARGETING
VERKOPERS WORDEN.

STAP 4: AANBEVELEN
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Meerdere versies van deze advertentie © 4 1van2 )

«aam.  Vlaams Belang
Gesponsord * Betaald door Vlaams Belang

ID: 2881225445270592

Wij geven dit jaar opnieuw gratis leeuwenvlaggen weg naar aanleiding van 11 juli.
Vraag nu uw vlag aan via www leeuwenvlag.viaanderen of onderaan via de knop
“nu aanvragen”. Laten we trots zijn op onze identiteit en samen kleuren we
Viaanderen Viaams!

WWW LEEUWENVLAG VLAANDEREN

= Nu aanvragen
Gratis leeuwenviag e

Gegevens over deze advertentie
Deze gegevens worden alieen bijgewerkt wanneer de advertentie acief is

@ Niet actief @
Weergegeven vanaf 11 Jun. 2020

D: 2081225445279582

© Besteed bedrag (EUR). 4,5d.€-5d.€ ©
l-.'

Potentiee! bereik: 500 d. - 1 min. personen ©

® Weergaven: 700d.-800d. ©

Aan wie deze advertentie is weergegeven
Deze waarden zijn schattingen.

Leeftijd en geslacht

Onbekend

Mannen Vrouwen

5%

14%

4% &%

1317 1

1%

o

24 2534 35-44

Waar deze advertentie is weergegeven

Fleamish :..; on



2 VLAAMS BELANG

Vraag uw gratis leeuwenvlag aan

Vlaanderen is om van te houden. En dat niet alleen op 11 juli, onze Vul hier uw gegevens in
nationale feestdag. Daarom kan u gratis een Vlaamse leeuw
aanvragen, het hele jaar door. Want de Vlaamse Leeuw is het voornaam * achternaam *

symbool bij uitstek van onze natie en het is - nu misschien wel
meer dan ooit - van groot belang dat we als Vlaming er zijn voor

elkaar en dat ook tonen. cmel® e

Hoe gaat het in zijn werk? Heel eenvoudig. U vult uw gegevens in

en wij doen de rest. Vergeet wel niet om nog eens de

bevestigingsmail te openen en de aanvraag te bevestigen, alleen straat en huisnummer * bus
dan komt de vlag spoedig naar u toe met de post.

Opgelet: we versturen geen vlaggen naar het buitenland. roskode” pamesl

PPPP

geboortejaar *

[ ] Ja. stuur mij e-mailupdates van Viaams Belang.

_| Ja. stuur mij sms-updates van Viaams Belang

|:| Ja, ik ga akkoord met de privacyverklaring. *

VRAAGUWVLAGAAN




Bedankt om een Vlaamse vlag aan te vragen! o 1 Exposure

Vliaams Belang <info@vlaamsbelang.org=
aan mij «

Beste Pierre,
Bedankt voor uw deelname aan de vlaggenactie.
We hebben enkel nog een bevestiging nodig om zeker te zijn dat het wel degelijk u was die de bestelling plaatste.

Klik daarom graag_nog_even hier.
Dat is belangrijk: doet u dit niet, dan zal er geen vlag opgestuurd worden.

Wil u graag een Vlaamse leeuw aan anderen geven?
Gebruik deze link om de actie te delen: http://www.leeuwenvlag.vlaanderen/?recruiter_id=1306118
Met vriendelijke en Vlaamse groeten,

De Vlaams-nationale vrijheidspartij,
Vlaams Belang




M Actie - Leeuwenvlag: bevestigine X +

C O @ leeuwenviag.vlaanderen/bevestig Qa w H O » Q {

»
v 4

£ VLAAMS BELANG

Proficiat!

Uw aanvraag is volledig verwerkt en bevestigd.
Wij doen de rest.
Wel vragen we u nog vriendelijk om wat geduld te oefenen.

Deze aanvragen zijn bijzonder populair en het vergt soms enkele dagen vooraleer uw vlag in de brievenbus
terechtkomt.




Pierre, mogen we u op de hoogte houden? 1. Exposure X

Viaams Belang Leeuwenviag <info@vlaamsbelang.org= Afmelden
aan mij «

Bekijk deze e-mail in je browser

VLAANDEREN
VLAAMS

& VLAAMS BELANG

Beste Pierre,

U nam onlangs deel aan onze viaggenactie. Uw Leeuwenviag is verzonden en we
hopen dat u de vlag inmiddels heeft ontvangen.

Graag houden we u ook in de toekomst op de hoogte van onze acties. U kunt ons
hiervoor toestemming geven door op deze link te klikken.

We danken u hartelijk voor uw deelname aan de actie Kleur Vlaanderen Viaams en
wensen u alvast een schitterende 11 juli viering!

Met vriendelijke en Viaamse groeten,

De Viaams-nationale vrijheidspartij,

Viaams Belang

1 jul. 2020 16:05

PR N




Hang de Leeuwenviag uit! ©

Viaams Belang Leeuwenviag <info@vlaamsbelang.org= Afmelden 4 jul. 2020 09:15 {f{ ~
aanmij ~

Bekijk deze e-mail in je browser

& VLAAMS BELANG

Beste Viaming,

Graag willen we u nogmaals bedanken voor uw deelname aan onze vlaggenactie.

We zijn alvast bijzonder enthousiast, want volgende week zaterdag is het zover: dan
is het 11 juli. Onze nationale feestdag waar we trots zijn op onze Viaamse identiteit!

Daarom kleuren we op 11 juli Vlaanderen Vlaams! Doe mee met tienduizenden
Viamingen en hang in het weekend van 11 juli ook uw leeuwenviag uit het raam.

Met veel dank en Vlaamse groeten,

Dé Viaams-nationale vrijheidspartij,

Viaams Belang

PS: Ontving u nog geen Vlaamse vlag van ons? Geen zorgen. In de loop van
komende week zal u ze zeker krijgen.










Op 11 juli kleurde u Viaanderen mee Vlaams: 40.000 maal bedankt! 1. Exposure X

Viaams Belang Leeuwenvlag =info@vlaamsbelang.org= Afmelden zo 12 jul. 10:36 (11 dagen geleden) Yy 4
aanmij =

Bekijk deze e-mail in je browser

VLAANDEREN
VLAAMS

& VLAAMS BELANG

Beste fiere Vlaming, beste Pierre,

Nog eens bedankt om deel te nemen aan onze viaggenactie. We mogen spreken
van een immens succes!

Meer dan 40.000 gezinnen vroegen een viag aan. Bijna 1.000 vrijwilligers van onze
partij waren gisteren op de baan en druk in de weer om jullie te bezoeken en te
bedanken voor jullie aandeel in ons geslaagde opzet om Viaanderen Viaams te
kleuren.

Als alles goed ging kreeg ook u een geschenk van onze medewerkers.
Gebeurde dat toch niet? Aarzel niet om alsnog uw geschenk hier aan te vragen. Dan
sturen we u het met de post achterna.

IMet veel dank en Vlaamse groeten,
Dé Viaams-nationale vrijheidspartij,

Viaams Belang
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Techniek
Creativiteit

Structuur




Techniek

Creativiteit




Welke data-structuur heb jij?

Wat wil je bereiken?
Wat wil je weten?
Wat is een meerwaarde?
Hoe verzamelen?
GDPR?
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Techniek

Structuur




Er is vandaag heel veel data beschikbaar.

Je moet alleen even creatief nadenken
hoe je er kan geraken.




Ik wil targeten naar mensen die
interesse hebben in zonnepanelen?

Hoe bereiken?




Ik wil targeten naar mensen met
een elektrische fiets?

Hoe bereiken?




Ik wil targeten naar mensen die
vatbaar zijn voor fake news?

Hoe bereiken?




Ik wil weten welk onderwerp het
best werkt op Facebook en wanneer
ik welk onderwerp best online zet?

Hoe bereiken?




lk wil mensen bereiken die betrokken
zijn tot het onderwerp?

Hoe bereiken?




Creativiteit

Structuur
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Marketplace Support Webinars 2 Login

Teamleade[ﬂy FUNCTIES PRIJS BLOG E-BOOKS

CRM, projectmanagement en facturatie in één eenvoudige tool

Work Smarter

Teamleader in één minuut

®

Ontdek hoe jij slimmer kan werken met je kmo




Marketplace  Support  Webinars | 2 Llogin I Belgie

Teamleade'ﬂ» FUNCTIES PRIJS BLOG E-BOOKS Probeer nu gratis

CRM, projectmanagement en facturatie in één eenvoudige tool

Work Smarter

PROBEER NU GRATIS

Teamleader in één minuut

®

Ontdek hoe jij slimmer kan werken met je kmo
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Vergelijk onze kredietkaarten en prepaidkaart

Op 206k naar een Kredletkaart voor Je zaak? Ontgex te KB C-Mastercard Busines: 13l en de KBC- 1Cara Business Essential en de KBC

Business Extra.

(<] a L]
KBC-Prepald Kaart K8C Kradietkaort Sliver KBC Kredietkaart G KBC Kredietkaart Piatinum 1 ®
KBC-Prepaid KAC. xac Kac.
Kaart Silyer Gold Platioum
el 35 6,5 95
per maand’ per maand' per maand’ per maand’
NG, prarchering nct. ucrchering L plusrsksning kaartsaldo
Standaard 2500 euro 5.000 euro 7500 euro
Meestvertadht & S (max_ 5.000
Viooraf opladen of ) MBgIEQRIS
iogdenst. (D Voora Achteraf Achteraf eurol
Standaard @® Kaartsaldo €2500 £5000 £7500 Voovaf opladen ofafre:
ultgavenlimiet Kening achieraf? voorat achterat achteraf achterat
Aznkoopbescherming | (7
envariengde garantie? X v v v
Bescherming @
vl R X Tarief per maana® 1 euro/maand 350 650 950 euro/maand
linct P 9 (incl Pl 'g) fincl Plusrekening)
Reksannulatie? @ o7 e g
Verlengde garantie ~
y < ® X
%’fm.mu_; X Aankoopbesrhermlnqz 7 N ,
en verlengde garantle’ N o
Extra bescherming o) )
- il X X
Extrs annulatie @® X Bescherming 7 y
inkenmtickets? Internetaankopen?® v/ “
Vraag san ,
m Relsannuiatie® v v
Meer info
Veriengde garantle
grijsgoed [pc, tablet, 4
De KBC-Krediethaart Siver en de XOC-Kredistcanrt Gold £ kredietkasrien met kssrtuitgever HBC Benk NV, met zetel in P
Havaniaan 2. 1080 Brussal, Belpe BTW BE 0462.920 226; APR Brussal, FSMA 026 256 A
Extra pescherming op y
et KBC Pz Budget & een loedietopening van onbepaaloe dusr met de KEC-Kredeteaart Silver. aw KBC-Krediethaart Gold of de reis v
KBC.-Mradictiaart Platinum ais sijkomand krodiat
Krecietgever e kasrtuitgever KBC Bank NV. Onder worbeboud van goedkeuring van uw kasrtesiwasg of kredistaenn asg door
el Annulatie inkomtickets® V4
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voigemde veronderstellingen

5000 euro voor KAC-
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- Hest standancd kredetbedreg. cinde 2 500 euro voor KBC-Kredietkasrt Siiver met K3C Flax Budget

Keacuatkaar: Gold met K Budget an 7.500 cure voor HBL- Krediathaar Flainum mat £EC Fles

- D= orumiddelike en volisdige opneming van het vermelde hredistbedreg door de betaling bi een handelser.
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https:/'www.hillaryclinton.c https://www.hillaryclinton.c
om/ om/
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Are You Ready For A New American Century?

If sO, chip in a few bucks now.

rcorubio

mar

bio
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$2700 $5400

Other

mcncorubio.com
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|




marcorubio

Marco Crushed Another GOP Debate!

it's a GOP Debate 4-Feat! Donate NOW if you're ready for a new American Century!




/ Reinout

evé Campaigns Templates Lists Reports (2] e v Help Q

Good Evening, Reinout! Dratts v

Here are some custom recommendations and account stats to help you get things done

tonight.

Explore MailChimp

Overview Activity

Campaigns

Create an A/B Testing
Campaign

Measure campaign variables
to find out what drives
conversions.

About A/B Testing

Campaigns

Create campaigns on the go
Now you can create
campaigns whenever and
wherever you need to with
our mobile app.

Find Out How

Campaigns

Bring them back

Create ads on the Google
Display Network for people
who visit your site.

Show Me How
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A" Hurry up! Special offer just for you!
w2 Promo campa on
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Hurry up! Special offer just for you!

E Hurry up! Special offer just for you!!!!

Hurry up! Special offer just for you

Brand New Holiday Promotion

v O U Schedded 0
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United States®

Census
2020




* Regel 1: Vergeet alles wat jij weet over jouw klanten

* Regel 2: Maak een plan en hypothese

* Regel 3: Test 1 element per keer

* Regel 4: Er is geen ‘winnaar’ zolang je er geen
statistisch vertrouwen in hebt
* Aantal deelnemers
* Percentage
 Omvang van de doelgroep




ENQUETES /
BEVRAGINGEN




Google Forms



Today 3:11 PM

RESPONSE REQUESTED: Liberal THUGS
are destroying our streets. Restore LAW &
ORDER! Pres. Trump needs your input by
MIDNIGHT. Take our survey NOW: bit.ly/
30cNXWU

https://forms.donaldjtrump.com/landing/law-and-order-
survey? &utm source=ta djt audience0002 nd&utm_campaig

n=20200606 na law-and-order-

nd gop djt na na_audience0002 NSNS



https://forms.donaldjtrump.com/landing/law-and-order-survey?utm_medium=sms&utm_source=ta_djt_audience0002_nd&utm_campaign=20200606_na_law-and-order-nd_gop_djt_na_na_audience0002&utm_content=gop_membership&amount=

Google

Analytics




A Unizo Zonhoven
@ 26 november om 10:36 - &
Ook dit jaar roepen we consumenten op om op Black Friday
(online) te winkelhieren bij lokale handelaars! Want het zijn onze

lokale handelaars die hier voor jobs zorgen, belastingen betalen en
onze steden gezellig maken @ Tegelijk blijven wij bij politici ijveren

om 'winkelen op afspraak’ zo snel mogelijk toe te laten.
Lees meer _ |https://bit.ly/3fnroEBI

fiblackfriday #winkelhier

HOEVEEL 15 N\ /P PRocL%,;.(TA X
20 PRCENT ) (et ia
QUACK FRIDAY- || weL meesemaeN |

KORTING? Yo % 2k

https://www.unizo.be/black
friday?
-&utm_medium=social
media&utm_source=facebo
ok&fbclid=IwAR1a6gX2HLVt
IRAR6HiIQgfOSPxhqro7xsNo
X6NCzh_W4YneoZI0J2Qo7k
AE




@ Unlzo Hasselt
vember om 09:43 -

Heropen de winkels:
laat safe shoppen toe

Weg met onduidelijke regels

Treed op tegen oneerlijke
concurrentie

Realiseer beloofde
steunmaatregelen

ZOrg voor een
Actieplan toerisme

wnizo

UNIZO

24 november om 20:32 '

Dit zijn onze vijf eisen aan het Overlegcomité van vrijdag. Dit is
wat wij vragen. Laat ondernemers ondernemen, laat de winkels
de deuren weer openen, en vermijd oneerlijke concurrentie! @

Elke ondernemer willen wij een stem geven. Benieuwd naar de

gezichten van de crisis? - https://bit.ly/3ftx053

https://www.unizo.be/unizo-
vraagt-zo-snel-mogelijk-
toelating-voor-veilig-
winkelen-op-
afspraak?utm_campaign=cor
ona&utm_medium=socialme
dia&utm_source=facebook&
fbclid=IwAR15jas2bffbs3SVR
asuefBY JHIrcMtZLGvUfoBRk
OFazkOyU_R1CDzOGA



Bond Beter Leefmilieu
Ly 14u: &

O Y @ BAM, al meer dan 1 MILJOEN handtekeningen om bossen
wereldwijd te beschermen. De Europese Commissie kan dit niet
negeren.

We eisen een Europees verbod op producten die bijdragen aan de
massale ontbossing, onder andere in het Amazonewoud. Want we
eten onze bossen op, letterlijk, en vaak zonder het zelfs te weten.

Nog niet getekend? Dat kan nog. => https://bit.ly/3n5dXeQ Op 10
december beslist de Europese Commissie hierover.
fitogetherd4forest

1000 000
HANDTEKENINGEN

https://wwf.be/nl/campagnes/hou-
ontbossing-van-je-
bord/?utm_source=facebook&utm
_medium=social&utm_campaign=t
ogether4forests-
belgium&utm_term=video-
post&utm_content=package-
be&fbclid=IwAROSmpQYXEUk4elgX
MHQZhFGGpMeEUL5kyKybpf1Onfo
taX_Xquh2P-L97U



@ Google Analytics | Demos & Tools

Campaign URL Builder

This tool allows you to easily add campaign parameters to URLs so you can track Custom Campaigns in Google
Analytics.

Enter the website URL and campaign information

Fill out the required fields (marked with *) in the form below, and once complete the full campaign URL will be
generated for you. Note: the generated URL is automatically updated as you make changes.

* Website URL
The full website URL (e.g. https://www.example.com )

* Campaign Source

The referrer: (e.g. google , newsletter )

* Campaign Medium

Marketing medium: (e.g. cpc , banner , email )

* Campaign Name

Preduct, promo code, or slogan {(e.g. spring_sale )

Campaign Term

Identify the paid keywords

Campaign Content

Use to differentiate ads




Fill out the required fields (marked with *) in the form below, and once complete the full campaign URL will be
generated for you. Note: the generated URL is automatically updated as you make changes.

* Website URL  https://exposure.be
The full website URL (e.g. https://www.example.com )

* Campaign Source  Webinar

The referrer: (e.g. google , newsletter )

* Campaign Medium  Unizo

Marketing medium: (e.g. cpc , banner , email )

* Campaign Name | LOV SLIDE 20

Product, promo code, or slogan (e.g. spring_sale )

Campaign Term

Identify the paid keywords

Campaign Content

Use to differentiate ads

Share the generated campaign URL

Use this URL in any promotional channels you want to be associated with this custom campaign

https://exposure.be/?
utm_source=Webinar&utm_medium=Unizo&utm_campaign=LOV%20SLIDE%2020

—1 Set the campaign parameters in the fragment portion of the URL (not recommended).




All Links SEARCH & 'r_ﬁ_llrwomvzavgmall..“ v

®) Date Created Top Performing (N) SELECT DATE

g a custom domain

P |
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Topkanalen Gebruikers Conversies

M Direct ® Gobruikers ® cBook (Conversieratio doel 3)
M Organic Search
200 30,00%
M Sccial
Referral
M (Other)
100 15,00%
OKtober 2017 november 2017 december 2017 januar 2018 tebruarl 2018 cktober 2017 november 2017 decamber 2017 januar 2018 februar 2018
Acquisitie Gedrag Conversies
Gebruikers 4 Nieuwe gebruikers Sessies B gina’ i Gem. sessieduur Conversieratio doel 3 Behaald doel 3 Waarde doel 3
4861 4.702 7.113 2971% 2,77 00:03.07 6,14% 437 €0,00

Klik hier als ualle 5 Kanalen wilt bekijken
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Exposure.be h Reinout  Startpagina 20+

Pagina Berichten Meldinge Statistieken atietools Instellingen Help »

Als je klaar bent met de promotie van het bericht "Groetjes uit London! Morgen st..." voor 28 €, kan dit door maximaal 1.300
mensen worden gezien.

Bericht promoten voltooien

sl ~odcast:
Exposure.be Verkiezingen En Marketing

@exposure.be

Startpagina
Info
Diensten

Foto's

Vind'ik' ‘ §
lotik |
euks Te beluisteren via WWW.EXPOSURE.BE of via ITUNES
Video's

il Vindikleuk v X\ Volgend~v 4 Delen -+ Nu bellen #

Berichten

Sign up

\ 4 Adviesbureau

Reactieverhouding 100%, reactietijd 7uur
| Reageer sneller om de badge in te schakelen

- i 829 vind-ik-leuks +3 deze week
g Ward Reynaert en 382 andere vrienden
Een foto of video Adverteren voor je Bellen inschakelen Berichten

delen bedrijf ontvangen . 828 volgers

Paginaoverzicht bekijken
Berichten van Pagina's die je leuk vindt als je




Overzicht
Promoties
Vind-ik-leuks
Bereik
Paginaweergaven
Acties op Pagina
Berichten
Evenementen
Video's

Personen

Lokaal

Berichten

Pagina-overzicht Afgelopen 7 dagen #
Resultaten van 12 februari 2017 - 18 februari 2017

Acties op pagina /

1 tebruari - 17 februari

We hebben voor deze week geen
gegevens die we je kunnan laten zien.

Bereik /
11 februari - 17 februari

7.445

Mensen die worden bereikt a 131%

Paginaweergaven /
11 februan - 17 febeuari

127

Totaal aantal paginaweergaven a 31%

Betrokkenheid bij bericht /

11 februari - 17 februarl

2.803

Betrokkenheid met bericht w27%

e o

Gegevens exporteren (4

W

Vind-ik-leuks voor pagina /
11 februasi - 17 tebruarl

19

Pagina-vind-ik-leuks a 46%

/\/\/

Video's /
11 februari - 17 februari

2.435

Totaal videoweergaven a 22.036%
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Wie slaat zijn of haar data
om de 180 dagen op?




KING




Resultaat/gevolg en trend

Personalisatiel!ll!l




CASE?
50% M/V in bestuur?
Evenementen?




Bevraging




Feedbackformulier

Na een evenement




Wedstrijd




DM’S

Op basis van likes en reacties




Opvolging mogelijk maken

Bij een actie




Facebook

Data opslaan




(interne) Mails

Bitly, utm, ...










RICHARD THALER & CASS SUNSTEIN

NUDGE

Naar betere beslissingen over gezondheid,
geluk en welvaart

Nudge [nad3] por =
stoot(je), duwtje in de
Roede richting




teken de petitie
voor een

17:1,¢3

op multimiljonairs

L




Bond Beter Leefmilieu
13 november om 10:00 - Q

Onze digitale editie van Ecobouwers gaat door het dak: we zitten
al aan 1820 inschrijvingen voor de websessies. » Er staat
duidelijk heel wat ecologisch (ver)bouwwerk in de steigers.

Ook plannen? Schrijf je dan nog snel in voor de 5 (gratis) sessies
die jullie nog tegoed hebben!

+ Bouwen met stro en hennep
v Verwarmen zonder gas en olie
v Verbouwen in de stad

+ Cohousing

+ Thuisbatterijen en off-grid

ECOBOUWERS.BE
Ecobouwers Geslotendeur 2020

Elk jaar in november kan je in heel Vlaanderen terecht voor de .
D




Bond Beter Leefmilieu
= 144 Q

© ¥ @ BAM, al meer dan 1 MILJOEN handtekeningen om bossen
wereldwijd te beschermen. De Europese Commissie kan dit niet
negeren.

We eisen een Europees verbod op producten die bijdragen aan de
massale ontbossing, onder andere in het Amazonewoud. Want we
eten onze bossen op, letterlijk, en vaak zonder het zelfs te weten.

Nog niet getekend? Dat kan nog. => https://bit.ly/3n5dXeQ Op 10
december beslist de Europese Commissie hierover.
#itogetherdforest

1000 000
HANDTEKENINGEN







$
“WAARDEN VS GROEP
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WAARDEN VS GROEP




WAT
HEBBEN

ANDEREN
GEDAAN?




“Boeiende keynote over social media waarbij het opzet van de diverse media telkens met goede en duidelijke
praktijkvoorbeelden werden gestaafd. Reinout heeft ook een zeer diepgaande achtergrond en zijn USP - de
pyschologie van de sociale media - biedt echt duidelijk inzicht in het hoe en waarom van sociale media’

- Eline Bruneel, Adjunct-directeur communicatie Liberale Mutualiteit West-Vlaanderen -

“Reinout hanteert een zeer professionele en no- nonsense stijl in zijn presentatie. Hij baseert zijn communicatieadvies
op een aantal klassieke inzichten uit de psychologie en de sociologie, en past die met verbazend gemak toe op de
hedendaagse context. Heel overtuigend gebracht!”

\‘/‘

- Dirk Laverge, docent marketing Howest -
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WAARDEN VS JOUW KAMER




WAARDEN VS JOUW KAMER |
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UNIZO Coronanieuwsbrief

Van Assche
Gedelegeerd
pestuurder UNIZO.vaw

Beste ondernemer,

Het is deze week “Brexit-week". “Wat bedoel je?", hoor ik u denken. Het is immers al vier jaar Brexit-week.
Deze week is weer bijzonder omdat het nu echt de allerlaatste kans is om tot een georganiseerde exit van het
Verenigd Koninkrijk uit de Europese Unie te komen mét een vrijhandelsverdrag. Met verdrag, zit het VK in de
liga van de Noren, Canadezen of Japanners. Zonder verdrag valt het VK terug op de basisregels van de Wereld
Handelso iga van Noord-Korea en Iran, laat ons zeggen...

Lees de rest op Danny's blog
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TAALSTRATEGIE
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TEGEN FISCALE
UITBUITING

LIBERAAL

Jong VLD
Buur-Q

e Pagina leuk vinden

rrrood. Een vermogenskadaster geeft de overbeic

't bezit van de burgers en zet de deur open voor

igen. Bavenal een groteske schending van onze

oude liberale poster van 1849, niet

bed voor het

mieu

Deel dit a

4

UITBUITING

BERAA

Jong VLD il Pagina leuk vinden

8 uur-§

Groen kleurt vandaag donkerrood. Een vermogenskadaster geeft de overbheid
gedetailleerd inz

afgunst en draconische belastingen. Bavenal een groteske schending van onze

een ht in het bezit van de burgers en zet de deur ogen voor

privacy.

™ " ol 2 = o . YO iy weanlo nactn an 18404 o
2 Daarom recycleren wij vandaag deze oude liberale poster van 1849, niet
alleen to the peint, maar ook nog eens goed veor het milieu.

Deel dit als je het eens bent




GEBRUIK
HERKENBARE EN
BEGRIJPBARE

WOORDEN




CASE?
50% M/V in bestuur?
Evenementen?
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Stappenplan voor lokale campagnes:

1. Welk zaadje moet een mooie plant worden?
2. Structuur en taken onderling afspreken

3. Brainstorm data- en personalisatie

4. Funnel / stappenplan uitwerken

5. Per stap je overtuigingstechnieken bepalen
6. Goede opvolging

7. Activeer je ambassadeurs




VRAGEN?




Vlaamse regering schaft
opkomstplicht af bij lokale
verkiezingen: wat betekent
dat voor de toekomst? En zal
federaal niveau volgen?




Resultaat/gevolg en trend

Personalisatiel!ll!l




JE MOET MEER DAN
OOIT STRATEGISCH
TE WERK GAAN

STAP 1: KLIKKEN SEO, SEA, SOCIALE MEDIA,
O WEBSITES, E-MAILMARKETING

DE EERSTE STAP VAN HET
MARKETINGPROCES IS ZORGEN DAT EN BIG DATA

MENSEN KUNNEN EN WILLEN KLIKKEN.
ZE MOETEN EERST JOUW ADVERTENTIE
TE ZIEN KRIJGEN EN DAN MOET HET
OOK NOG RELEVANT GENOEG ZIJN.

O
EENMAAL MENSEN OP JE WEBSITE
ZIJN OF OP JE ADVERTENTIE HEBBEN
GEKLIKT MOET JE ZE NATUURLIJK
OVERTUIGEN. EIGENLIJK DE
MOEILIJKSTE EN BELANGRIJKSTE STAP

STAP 3: LIEFHEBBEN

O VAN HET PROCES.
WIE ZIJN JE BESTE AMBASSADEURS? JE CUSTOMER EXPERIENCE,
VORIGE KLANTEN! IN DEZE STAP ZORGEN MICRO-COMMITMENT,
WE ERVOOR DAT JE KLANTEN JE BESTE RETARGETING
VERKOPERS WORDEN.
STAP 4: AANBEVELEN

O

DE MOND-TOT-MONDRECLAME IS NOG
ALTI)D DE BESTE RECLAME. HET IS ECHTER
ZONDE ALS JE NIET MEER MET DIE
AANBEVELINGEN DOET.

AMBASSA-



T






Techniek
Creativiteit

Structuur




Techniek

Structuur







Wat ik hoop?
Mee aan de slag gaan op lokaal niveau.
Impact verhogen.
Ondernemers helpen!
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