
Welkom, hoe gaat het? 
Stel je jezelf even voor via chat / micro?

Bedankt voor je deelname, Reinout start om 20u00. 

Tot straks,
Team UNIZO



• Hoe je zo efficiënt campagne kan 
voeren 

DATA 
VERZAMELEN IN 
DE PRAKTIJK. 



• Voor elk niveau wat wils 
• Niet op maat 
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EXPOSURE.BE

PODCAST

MARKETING &
VERKIEZINGEN







Communicatie-
wetenschappen

Politieke-
wetenschappen

Psychologische-
wetenschappen

EXPOSURE



Hoe je zo efficiënt campagne kan 
voeren. 

DATA 
VERZAMELEN IN 
DE PRAKTIJK. 





Personalisatie!!!
Resultaat/gevolg en trend





Click: campaigns

Fun contests

Interaction: thank you, follow up, prize 

Persuade

Love

Retargeting / dark post

Petition and community AmbassadorContent-related info

CRM (newsletter)

Phase 1
Micro-commitment

Phase 2
Macro-commitment



Stap 1 Stap 2
Sticker op 
het raam

Groot bord 
in de tuin



Stap 1 Stap 2
Sticker op 
het raam

Groot bord 
in de tuin?

17% à 76%



AMBASSADEURS
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WELK ZAADJE?



DATA?



Techniek

Creativiteit

Structuur



Techniek

Creativiteit

Structuur



Welke data-structuur heb jij? 
Wat wil je bereiken? 

Wat wil je weten? 
Wat is een meerwaarde? 

Hoe verzamelen? 
GDPR?









Techniek

Creativiteit

Structuur



Er is vandaag heel veel data beschikbaar.

Je moet alleen even creatief nadenken 
hoe je er kan geraken. 



Ik wil targeten naar mensen die 
interesse hebben in zonnepanelen? 

Hoe bereiken?



Ik wil targeten naar mensen met 
een elektrische fiets? 

Hoe bereiken?



Ik wil targeten naar mensen die 
vatbaar zijn voor fake news? 

Hoe bereiken?



Ik wil weten welk onderwerp het 
best werkt op Facebook en wanneer 
ik welk onderwerp best online zet?  

Hoe bereiken?



Ik wil mensen bereiken die betrokken 
zijn tot het onderwerp? 

Hoe bereiken?



Techniek

Creativiteit

Structuur





A/B-testen



















Privacy vs burgerschap



• Regel 1: Vergeet alles wat jij weet over jouw klanten

• Regel 2: Maak een plan en hypothese

• Regel 3: Test 1 element per keer

• Regel 4: Er is geen ‘winnaar’ zolang je er geen 
statistisch vertrouwen in hebt 
• Aantal deelnemers
• Percentage
• Omvang van de doelgroep



ENQUÊTES / 
BEVRAGINGEN





https://forms.donaldjtrump.com/landing/law-and-order-
survey?utm_medium=sms&utm_source=ta_djt_audience0002_nd&utm_campaig
n=20200606_na_law-and-order-
nd_gop_djt_na_na_audience0002&utm_content=gop_membership&amount=

https://forms.donaldjtrump.com/landing/law-and-order-survey?utm_medium=sms&utm_source=ta_djt_audience0002_nd&utm_campaign=20200606_na_law-and-order-nd_gop_djt_na_na_audience0002&utm_content=gop_membership&amount=




https://www.unizo.be/black
friday?utm_campaign=black
friday&utm_medium=social
media&utm_source=facebo
ok&fbclid=IwAR1a6gX2HLVt
IRdR6HiQgfOSPxhqro7xsNo
x6NCzh_W4YneoZIOJ2Qo7k
AE



https://www.unizo.be/unizo-
vraagt-zo-snel-mogelijk-
toelating-voor-veilig-
winkelen-op-
afspraak?utm_campaign=cor
ona&utm_medium=socialme
dia&utm_source=facebook&
fbclid=IwAR15jas2bffbs3SVR
asuefBY_JHIrcMtZLGvUfoBRk
0FazkOyU_R1CDz0GA



https://wwf.be/nl/campagnes/hou-
ontbossing-van-je-
bord/?utm_source=facebook&utm
_medium=social&utm_campaign=t
ogether4forests-
belgium&utm_term=video-
post&utm_content=package-
be&fbclid=IwAR05mpQYXEUk4eJqX
mHQZhFGGpMeEUL5kyKybpf1Onfo
taX_Xquh2P-L97U





















Wie slaat zijn of haar data 
om de 180 dagen op? 



DATA 
IS 

KING



Personalisatie!!!
Resultaat/gevolg en trend



CASE? 
50% M/V in bestuur?

Evenementen?  



Bevraging



Feedbackformulier
Na een evenement



Wedstrijd



DM’S
Op basis van likes en reacties



Opvolging mogelijk maken
Bij een actie



Facebook
Data opslaan



(interne) Mails
Bitly, utm, … 



…



Data en strategie

Copy en psychologie

Ontwerp

Gerichte advertentie

1
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WAARDEN VS GROEP
Milieu



WAARDEN VS GROEP
Milieu

26%



WAT 
HEBBEN 
ANDEREN 
GEDAAN? 





WAARDEN VS JOUW KAMER

Milieu



WAARDEN VS JOUW KAMER

Milieu

33%





PLAATS 
MENSEN 
OP JE WEBSITE 
EN SOCIALE 
MEDIA



TAALSTRATEGIE





GEBRUIK 
HERKENBARE EN 
BEGRIJPBARE 
WOORDEN



CASE? 
50% M/V in bestuur?

Evenementen? 





Stappenplan voor lokale campagnes:

1. Welk zaadje moet een mooie plant worden?

2. Structuur en taken onderling afspreken 

3. Brainstorm data- en personalisatie

4. Funnel / stappenplan uitwerken 

5. Per stap je overtuigingstechnieken bepalen 

6. Goede opvolging 

7. Activeer je ambassadeurs



VRAGEN?





Personalisatie!!!
Resultaat/gevolg en trend





WELK ZAADJE?



DATA?



Techniek

Creativiteit

Structuur



Techniek

Creativiteit

Structuur



Data en strategie

Copy en psychologie

Ontwerp

Gerichte advertentie

1

2

3

4
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Wat ik hoop?
Mee aan de slag gaan op lokaal niveau. 

Impact verhogen. 
Ondernemers helpen!  



Wat ik hoop?
Mee aan de slag gaan op lokaal niveau. 

Impact verhogen. 
Ondernemers helpen!  




